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UvoD

V tomto dokumente chceme poskytnut hlavné odporucania vyvojarom novej
internetovej stranky z pohladu optimalizacie pre vyhladavace, respektive pre
efektivny prechod zo starej webovej aplikacie na novu.

Samotna aplikacia informacii z dokumentu vam nezaisti prvé miesta vo vysled-
koch vyhladavani najpouzivanejSieho vyhladavaca Google. Ulah¢i vdak robotom
prechadzanie, indexovanie i pochopenie obsahu - a to je ddlezity predpoklad pre
popredné priecky v neplatenom (organickom) vyhladavani.

Pri odporucaniach vychadzame i z dlhorocnych skusenosti, ktoré su hodnotné pre
navstevnikov stranok. Sustredenim sa iba na technicku stranku nemusi webova
stranka vo vysledkoch organického vyhladavania dosiahnut pozadované vysledky.
Ak na novu stranku implementujete tuto technicku optimalizaciu , date strankam
¢o najlepsiu Startovaciu poziciu, pokial ide o ich viditelnost vo vyhladavacoch.
Hodnotny web obsahujuci kvalitné jednotlivé stranky ma taktiez vplyv na cenu
prekliku v PPC kampaniach (skore kvality).

Niektoré URL adresy, ktoré v dokumente najdete, su vymyslené ako priklady.

Pred spustenim nového webu zvazte sucinnost
s Effectix.com alebo inym odbornikom na technické
SEO pre obmedzenie strat navstevnosti na webe

Autor: Peter Neméek / CTO Slovensko a SEO tim
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RIESENIE ZAKLADNYCH
METATAGOV

2.1. Title

Znacka metatagu <title> oznamuje uzivatelovi i vyhladavacu, ¢o je témou danej
stranky.

—— Znacka <title> by v dokumente HTML mala byt umiestnend v cCasti <head>
blizko za tymto tagom. Pre kazdu stranku webu musi byt title s jedine¢nym
nazvom. Musi obsahovat na konci brand spolo¢nosti ,,BRAND".

<head>
<title>KW podstranky | Brand</title>

—— Metatag title musi byt editovatelny pre kazdud stranku webu, na ktoru sa
moze uzivatel (respektive vyhladavaci robot) dostat. Brand spolocnosti
bude naprie€C webom rovnaky, takze editacia bude mozna iba globalne.
U vyplhovaného pola v administracii by mal byt zrejmy pocet pouzitych
znakov pre kontrolu dizky textu.

2.2. Description

Metatag description poskytuje Googluiinymvyhladavacom suhrnnéinformacie
o obsahu danej stranky. Vac¢sinou sa zobrazuje vo vysledkoch vyhladavani. M6ze
obsahovat jednu Ci dve vety alebo kratky odstavec s vyzvou k prekliku a navsteve
webu.

—— Metatag description by mal byt umiestneny vo vnutri znacky <head>
dokumentu HTML za metatagom <title>.

<head>

<title>KW podstranky | Brand</title>
<meta name="description” content="Popis, ktory je mozné upravovat.” />
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Metatag description musi byt editovatelny pre kazda stranku webu, na ktoru
se moéze uzivatel (respektive vyhladavaci robot) dostat. U vyplnovaného pola
v administracii by mal byt zrejmy pocet pouzitych znakov pre kontrolu dlzky
textu.

Metatag description by mala byt moZnost poloautomatického description
(pokial' nie je vyplneny na konkrétnej podstranke). Automatizacia descrip-
tion by mala mat moznost definovat rézne description pre kazdy typ stranky
(klasické podstranky, kategodrie, detaily tovaru a pod.) V poloautomatickom
description musi byt moznost vyuzivat premenné ako napriklad title webu
(bez brandu), nadradenu kategoriu a pod. Poloautomaticky metatag
description sa musi spustat vtedy, ked' nie je v detaily podstranky vytvoreny
originalny description.

2.3. Favicon

Favicon sa zobrazuje vo vysledkoch vyhladavania na Google pre mobilné

zariadenia. Na stranke by mal byt definovany favicon - idalne logo, pripadne
zjednodusené logo stranky.

2.4. Open graph

Open Graph je protokol, ktory umoznuje Specifikovat objekty v socidlnych

sietach. Je vyuzivany socidlnou sietou Facebook. Pokial nie s objekty Specifikované,
vybera si Facebook sam, ktoré data uverejni.

Kazda stranka webu musi mat rieSené data s prihliadnutim na dany obsah. Teda
unikatne pre kazdu stranku webu. Je mozné krytie sa s metatagmi title a description.

Priklad zakladnej Specifikacie pre vybranu stranku:

<meta property="og:title” content="ndzov strdnky | Brand “ />
<meta property="og:type” content="website” />

<meta property="og:url” content="URL" />

<meta property="og:image” content="URL obrdzku” />

<meta property="og:site_name” content="Brand” />

<meta property="og:description” content="popis s description” />

Specifikacia pre Open Graph:

https://developers.facebook.com/docs/sharing/webmasterstmarkup

http://opengraphprotocol.org/
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2.5. Strankovanie obsahu

V niektorych pripadoch vznika duplicitny obsah, pokial je pouzité stranko-
vanie. Riesenim je pouzitie atribudtov rel="prev"” a rel="next" na jednotlivych stranach.
Oznacenie pomaha vyhladavacom presnejsie indexovat obsah a sluzi pre urcenie
najrelevantnejsej stranky (obvykle prvé stranky strankovania).

V pripade, ked bude pouzité strankovanie (napriklad na blogu), do ¢asti <head> prvej
stranky pridajte znacku link, ktord bude smerovat na nasledujucu stranku v tejto
postupnosti, takto:

<link rel="next” href="https.//www.web.com/druha_strana”>

Pretoze ide o prvu adresu postupnosti, nie je potrebné pridavat znacku s atributom
rel="prev”.

Na druhl az predposledna stranku pridajte odkazy, ktoré budu odkazovat na
predchadzajucu a nasledujicu adresu URL v postupnosti. Na druhd stranku
postupnosti, napriklad pridat nasledujuce znacky:

<link rel="prev” href="https.//www.web.com/prva_strana “>
<link rel="next” href="https.//www.web.com/tretia_strana”>

Na poslednu stranku postupnosti pridajte odkaz smerujdci na predchadzajucu
adresu URL, takto:

<link rel="prev” href="https://www.web.com/predposledna_strana”>

Pretoze ide o poslednu adresu postupnosti, nie je potrebné pridavat odkaz s atribdtom
rel="next”.

2.6. Canonical

wNa stranky by mal byt defaultne nastaveny self canonical —to znamend, ze URL
adresa bude mat v kdéde metatag canonical vlastnd URL adresu. Pre kategorie,
produkty a dalSie URL adresy by malo byt mozné v administracii upravovat metatag
canonical na iné URL adresy.

Pre URL adresu podstranky napriklad: https://www.web.com/podstranka/

<link rel="canonical” href="https:/ www.web.com/podstranka/”>
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2.7. Metatag robots

Metatag robots by sa mal nachadzat na kazdej podstranke — v metatag robots
by mal obsahovat index, follow a malo by byt mozné v administracii upravit metatag
robots na kazdej jednej URL a zakazat indexovanie — noindex, follow. Nakupny
proces a vysledky vyhladavania by defaultne mohli mat v metatag robots noindex,
follow.
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STRUKTURA
URL ADRIES

—— URL adresa by mala byt ¢o najjednoduchsia. Musi byt rieSena statickou

formou bez parametrov a ID relacii.

URL adresy odporuc¢ame v tvare:

https:/www.web.com/

pre kategoérie:

https:/www.web.com/kategoria/

pre podkategorie (nazov sluzby a lokality) odporuc¢ame:
https:.//www.web.com/kategoria/podkategéria

—— Musi obsahovat popisné slova vybranej kategérie, ¢i napriklad profilu.

Pre oddelenie klucovych slov v URL je vhodné pouzivat znaky - pomlicku
a pouzivat iba malé pismena bez diakritiky.

—— Pokial sa meni informacny obsah, mala by mat kazda stranka svoju URL.

Teda jedna a ta ista stranka nesmie byt dostupna na viac ré6znych URL.

—— Pripadné presmerovanie na prave jednu konkrétnu URL musi byt rieSené

pomocou stavového kédu 301 (permanentné presmerovanie).

—— Presmerovanie web.com/ na verziu www.web.com/ musi byt riesené pomocou

koédu 301.

—— Titulna strana musi mat prave jednu URL adresu. Tou je https.//wwwweb.com/

—— Kazda URL adresa musi byt pri administracii nezavisla. Nesmie sa teda so

zmenou nazvu kategodrie alebo profilu automaticky zmenit. Musi byt dodato¢ne
editovatelna.

—— Pokial'je URL adresa administratorom dodatoc¢ne editovana, musi byt moznost

zachovat existenciu URL adresy poévodnu, ale s presmerovanim stavovym
kédom 301.

—— Pokial' uzivatelia pristupuju k obsahu, ktory je velmi podobny (takmer

identicky), je nutné spojit tieto URL adresy do kanonickej mnoziny (oznacenie
rel="canonical”). Rovnako tak, pokial dochddza ku zmene viditelného obsahu
reorganizaciou alebo zuzovanim obsahu stranky.
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https.//www.web.com/kategoria/?order_dir=desc
<link rel="canonical” href="https.//www.web.com/kategoria/">

—— Obsahova cast — blog by mal byt rieSeny na hlavnej doméne - napriklad
https:/mwww.web.com/blog.

3.1. Filtracia produktov

Pri produktoch a dalSich polozkdch je velmi zaujimava prave longtailova
optimalizacia — napriklad kategdria + farba a podobne — vzdy zalezi idividualne od
segmentu produktov a podobne. Prave na longtailovd optimalizaciu je mozné vyuzit
filtrovanie produktov.

Najidealnejsi spbsob je, aby bolo mozné nastavit v administracii rézne typy filtrov
a hodnoty pre Specifické kategodrie — ktoré sa maju indexovat a ktoré je vhodné
optimalizovat z pohladu SEO.

Po vybrati konkrétnych filtrov, ktoré chceme indexovat, dodrziavame technické
pravidla:

—— URL adresa by mala byt seo friendly, napr:
https:/www.web.com/konkretna-kategoria/biela (biele produkty z kategorii)

—— Vlozenie danych URL do XML mapy stranok

—— Vlozenie odkazu na danu URL do struktury webu (napriklad do detailov
produktov, ktoré vyhovuju filtru)

—— Vlozenie do hlavicky webu:
<meta name="robots” content="index, follow">
<link rel="canonical” href="novda URL adresa” />
—— Uprava title
—— Uprava H1 nadpis
—— Uprava description

—— Vlozit optimalizovany text

—— Bolo by vhodné, aby sa kazdy z tychto Styroch vysledkov mohol upravovat
samostatne v administracii.
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NAVIGACIA
NA STRANKACH

Systém navigacie na webovych strankach je dbélezity, pretoze mobze navstevni-

kom ulahcit rychle vyhladanie pozadovaného obsahu. Vyhladavac¢om tiez umoznuje
rozoznat, ktory obsah povazuje webmaster za dolezity.

Navstevnik by sa mal k doélezitému obsahu dostat z titulnej strany webu
maximalne na 3 prekliknutia cez menu ¢i rozcestniky. ZlozitejSia navigacia
je pre navstevnikov i roboty horsie dostupna. Hoci su vysledky vyhladavania
poskytované na urovni stranky, je pre vyhladavace dblezité i to, aku rolu stranka
hra v ramci celého webu.

Drobcéekova navigacia (navigacia s popisom cesty) je riadok internych odka-
zov umiestneny Vv hornej casti stranky pod hlavickou webu. Umoznuje
navstevnikom rychlo prejst spat na predchadzajucu c¢ast alebo titulnu
stranku. VVyhladavaci robot tieZ lepsie pochopi informacnu Strukturu webu.

Odkaz na najobecnejsiu stranku (titulnud stranku) je zobrazeny ako prvy odkaz najviac
vlavo. Odkazy na konkrétnejsSie Casti su zoradované smerom doprava.

Priklad drobéekovej navigacie pre konkrétnu stranu webu:

Hlavna stranka >> kategoria >> podkategoria

Sucastou navigacie na strankach je ddlezité pouzitie uzivatelsky pouzitelnych
menu. Z hladiska SEO pomé&ze robotom pri vytvarani pohladu na hierarchiu
webu. | pre zvysenie pristupnosti webu musi mat akakolvek navigacna struktura
rovnako i textovu obdobu (pripadne javascript odkazy musia mat alternativu v
odkaze a href).

Rozsirené menuriesenéformoudrop-down je dblezitou Struktdrouvnutornych
odkazov a prispieva tak k vykonu v SEO. Je ddblezité, aby bolo technicky
vytvorené cez CSS. S tymto rieSenim nebude mat problém Ziadny vyhladavac
a rovnako bude takto vytvorené menu pouzitelné pre mobilné zobrazenie.

Pri mensich responzivnych variantoch webu musi byt menu vizudlne

redukované na zoznam, ktory sa zobrazi na vyziadanie uzivatela. Nesmie sa
zobrazovat plné menu z verzie pre pocitace.
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Niektori uzivatelia mdézu na web prist neobvyklym spdsobom. Uzivatel sa napriklad
pokUsi obecnejsi obsah vyhladat tak, Ze odstrani ¢ast adresy URL. Pripadne pride na
stranku cez uz neexistujucu URL adresu.

Stranka 404 musi mat rovnaku graficku podobu ako webové stranky, aby
navstevnik vedel, na akom webe sa nachadza. Cize najlepsdie aj s navigaciou.
Navstevnik nesmie ziskat pocit neudspechu, ale Ze je jednoduchd cesta k
vyrieseniu stavu.

Chybova stranka 404 by mala uZivatelovi poskytnut nastroje pre najdenie
pozadovaného obsahu - odkaz na mapu webu, kontakt na administratora atd.

Priklad informacného posolstva stranky 404:

P DATT ERE -

Produkty Predajne Hovinky

Lutujeme,

ale stranka na www.datart.sk, nebola najdena. \

Skontrolujte prosim, €i je adresa napisana spravne

Ak méte pocit, e je chyba na na3ej strane, budeme radi za upozomenie, Napiste nar

Infolinka 0850 328 278
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SITEMAP (MAPA WEBU)

Mapa webu musi byt pouzitda vo dvoch podobach. Vo forme textovej v HTML
obsahu webu a vo forme suboru vo formate XML. V mape webu je zobrazena
hierarchicka struktura webu.

6.1. Textova forma

HTML formu textovd mozu navstivit uzivatelia, ktori majd problémy s vyhladanim
stranok na webe. Vyhladavace tuto stranku navstevuju tiez, ¢im ziskaju odkazy
na vsSetky stranky webu. Stranka je urcena predovsetkym navstevnikom z radov
uzivatelov. Musi byt hierarchicky triedend. Odporu¢ame odkaz na html webu vlozit
napriklad do paticky internetovej stranky

6.2. Format XML

Sudbor Sitemap vo formate XML je mozné odoslat prostrednictvom Nastrojov
pre webmasterov spolo¢nosti Google pre lepsie indexovanie webu. Musi byt uvedend
absolutna cesta i v sUbore robots.txt, aby bola lahko dostupna i dalsSim vyhladavacom.
Sitemap.xmlobecne ulahcuje vyhladavacom nachadzanie novych a hlboko zanorenych
stranok webu.

—— SuUcastou suboru Sitemap.xml| musia byt odkazy, ktoré by mali vyhladavace
najst. Nesmu teda obsahovat URL adresy, ktoré nemajd obsah a mohli by
zobrazovat chybovu stranku.

—— Subor musi byt automaticky generovany a zohladnovat zmeny obsahu webu.

—  Subor Sitemap.xml musi spinat predpisantd XML schému www.sitemap.org.
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VSeobecny priklad zakladnej XML schémy:

<?xmlversion="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlsetxmlns="http:/www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url>
<loc>URL</loc>
<lastmod>2019-01-10</lastmod>
<changefreq>monthly</changefreq>
<priority>0.9</priority>
</url>
</urlset>
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SUBOR ROBOTS.txt

Sdbor robots.txt informuje vyhladavace o tom, & mozu pristupovat ku
vSetkym castiam webu a prechadzat ich. Tento sdbor musi mat nazov ,robots.txt"
a byt umiestneny v korefiovom adresari webu.

——  Pristup vyhladavacov by mal byt hlavne zakazany do adresarov a ku strankam,
ktoré by mali byt vyhladavacom skryté a nepotrebné (napriklad administra-
cia, nakupny proces).

—— Subor robots.txt musi rovnako obsahovat cestu k stiboru Sitemap.xml:

Sitemap: https.//www.web.com/sitemap.xm/

—— V suUbore robots.txt nesmu byt blokované média, javascriptové subory, css
styly a dalsie, ktoré s navstevnikom viditelné.

—— Pre blokovanie citlivého alebo déverného materialu nie je vhodné pouzivat
sUbor robots.txt. BezpecnejSou alternativou je Sifrovanie suborov alebo ich
chranit heslom pomocou suboru .htaccess.

—— MozZnost editacie siboru robots.txt priamo v rozhrani administracie umozni

nastavit indexaciu pre roboty bez nutnosti nahrdavania sUborov na server
webhostingu.
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STRANKA 500
(SYSTEMOVA CHYBA)

Stranka s kédom 500 znaci vnutornu chybu systému. NajCastejSie ide o chybu
serveru. Moze tiez oznacovat aktualne technické problémy webu.

—— Chybova stranka 500 by mala uistit uzivatela, ze je na spravnom webe. Mbze ist
o prechodnud chybu. Musi tu byt textova vyzva ku znovu nacitaniu stranky.

—— Pre dlhodobejsi stav tu musi byt i kontakt na administratora webu pre rychle-
jSiu opravu problému.




STRUKTURA
ZDROJOVEHO KODU

Nové stranky by sa po vytvoreni mali blizit plnej validite podla Sstandardu W3C
(http://www.w3.0org).

Validitou rozumieme ich sulad s technickymi pravidlami pre pisanie zvoleného jazyka,
v ktorom su vytvorené. Validita stranok hra udlohu v pristupnosti a pouzitelnosti
webu. Pouzitelnost webu je jednym zo sledovanych kritérii vyhladavacov.

Validné stranky maju vyrazne lepsSie predpoklady zobrazit sa spravne vacsine
uzivatelov, vratane tych hendikepovanych ¢i vyuzivajucich nestandardné
prehliadace ¢i zariadenia (mobilné teleféony, PDA, menej rozSirené prehliadace,
alternativne operacné systémy).

9.1. Format XML

—— Zdrojovy kéd musi byt Cisty. Teda bez vlioZzenych inline CSS stylov a HTML
entit. Pokial' obsah s entitami vytvara WYSIWYG editor, potom to nesmie byt
pripustné.

—— Tvorca stranky by mal pouzivat na spravnych miestach odporac¢any
sémanticky i syntakticky zapis znaciek pre dany jazyk HTML ¢i XHTML (W3C).

9.2. Subory CSS a javascript subory

Subory CSS pomahaju definovat vzhlad stranok. Odkazy s umiestnené v casti
<head> zdrojového kédu. Prehliadace tieto subory postupne nacitaju a informacie tu
definované zobrazia.

—— Je nutné minimalizovat mnozstvo dat, ktoré je potrebné k zobrazeniu
konkrétnej stranky. Tomu napomaha redukcia mnozstva odkazovanych CSS
suborov a odkazovanie na javascripty v externych suboroch.

—— Najoptimalnejsi je odkaz prave na jeden subor CSS a jeden interny

javascriptovy subor (mimo marketingovych javascriptovych sudborov — Google
Analytics, Adwords, Sklik atd.).
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9.3. Rychlost nacitania webu

Rychlost nacitania a prace s webom je jednym z kritérii, ktoré ovplyviuju pozicie
stranok vo vyhladavani. Celkovo ma tiez vplyv na konverzné schopnosti webu.

S narastom poctu mobilnych zariadeni a vyuzivani mobilného internetu sa
vysuje dolezitost, aby sa stranky nacitali rychlo a nedochadzalo k zdrziavaniu.
Rovnako tak rastu naroky navaliditu zdrojoveho kédu pre spravne zobrazovanie napriec
réznymi mobilnymi zariadeniami i systémami.

Pre otestovanie rychlosti testovacieho webu je mozno vyuzit nastroje:

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
http://atmetrix.com/

Komprimacia GZIP

GZIP komprimacia (www.gzip.org) je spdsob, ako znizit prenosovu velkost textovych
suborov, ktoré si prehliadac stahuje, aby zobrazil stranku. V dnesSnej dobe vietky bezné
webové prehliadace podporuju GZIP kompresie. Vysledkom je rychlejsie nahravanie
stranok.

Ako zlepsit rychlost stranok:
Spravne velkosti obrazkov
PHP 7.3 — odporuc¢ame stranky mat v najnovsej PHP verzii ak budu bezat na PHP

http/2.0
lazy loading obrazkov

9.4. Obrazky

Obrazky odporu¢ame nacitavat pomocou novych formatov ako napriklad webP

https://developers.google.com/speed/webp

9.5. Struktura nadpisov

Ucelom znaciek nadpisov je popisat uzivatelom Strukturu konkrétnej stranky.
Existuje Sest velkosti znacCiek nadpisov. Prva je <hl> (nadpis s najvyssou dblezitostou)
a posledna je <he> (nadpis s najnizSou doblezitostou).
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-<hI1>Main Heading</h|1>

Znacky nadpisov zvacsSia text, ktory je v nich

obsiahnuty. Niekolko velkosti nadpisov pouzitych v

spravnom poradi vytvori hierarchicku struktiru

—— <h2>Sub Heading</h2> obsahu a ulahéi uzivatelom prechadzanie doku-
<h3>Sub Sub Heading</h3> mentu.

——<h2>Sub Heading</h2>

<h3=Sub Sub Heading</h3=

<h3=Sub Sub Heading</h3=

—— Nadpis typu <h1> musi byt na stranke ¢o najblizSie tagu <body> a to iba raz.
Je umiestneny v kéde nad inymi nadpismi. Nasleduje nadpis typu <h2>.

—— Nadpisy, ktoré su naprie¢c webom alebo ¢astou zhodné, su typu <h3> alebo
<h4>.

—— Pouzitie je hierarchické. Tzn. nadpis <h2> je nasledovany nadpisom ¢i
nadpismi <h3>.

—— Rovnaké znenie nadpisov typu <hl1> alebo <h2> nesmie byt pouzité napriec¢
celym alebo ¢astou webu. Tieto nadpisy by mali byt pouzité iba v obsahu,
ktory je na stranke webu unikatny.

—— Nadpis typu <h1> musi byt nezavisly od anchoru odkazu, ktory je pouzity
v Strukture navigacného menu. A rovnako nezavisly na obsahu metatagov title.

9.6. Alternativne texty obrazkov (alt)

Kazdy obrazok webu musi mat vlastny vystizny nazov suboru. Teda viastny
atribdt ,alt". Atribdt ,alt" umoznuje zadat alternativny text, ktory sa zobrazi v pripade,
ze z nejakého ddévodu nejde zobrazit obrazok (vypnuté zobrazovanie obrazkov,
postupné dohravanie).

Alternativne texty obrazkov tiez ulahcuju rozpoznavat obrazky sluzbam zameranym
na vyhladavanie.

—— Obrazok, ktory nie je mozné uzivatelsky administrovat, musi mat vyplneny
alternativny nazov pomocou parametru alt. Ten stru¢ne popisuje to, ¢o na
obrazku vidi uzivatel.

—— U obrazkov, ktoré sa vkladaju z administracie, musi ist alt vzdy vyplnit ru¢ne
(pokial nema zmysel rieSenie automatickeé).

Alternativny popis pri Uvodnej fotografii produktu by mohla
byt podla vzoru:

{nazov kategorie} {znacka} {ndzov produktu} {velkost} — web Effe CtIX




9.7. Microdata

Vyuzitie struktUrovanych microdat (richsnippets) vzhlad stranky neovplyviu-
je, kedzZe specifikacia je umiestnenda priamo v zdrojovom kéde v miestach, ktoré
prehliadace uzivatelom nezobrazuju.

Vdaka microdatam robot lepsie pochopi obsah webovych stranok a dokaze tak
vytvorit graficky a informacne kvalitnejsi vysledok vyhladavania.

Microdata nepomahaju lepsim poziciam vo vyhladavani, ale vyznamne zvysuju
preklikovost (CTR) vysledku s doplriiujucimi udajmi.

Format microdat musi spifat schému www.schema.org. Microdata by mali byt
uvedené napriec celym webom. Zvysi sa tak Sanca pre zobrazenie.

Aplikovanie s tromi atributmi:

—— itemscope - hovori, Ze objekt obsahuje mikrodata. Toto musi byt na kazdej
stranke. Odporuc¢ame uzavriet itemscope do divu, napr. <div itemscope>
VioZené data</div>.

— itemtype - hovori, aky typ schémy (obsahu) sa pouzije. Ide o odkaz s vyberom
typu, napr. <div itemscopeitemtype="http.//schema.org/Person”> Vlozené
data</div>.

— Itemprop - vysvetluje vyhladavacu, o aky obsah z podtypov na Schema.org
ide; napr. itemprop="telephone”.

Konkrétne pripady musia vychadzat z aktualneho obsahu webu. Teda pri webe sa
to tyka minimalne oznacenia kontaktov, drobcekovej navigacie, ¢lankov na blogu,
produktov. RozSirenie mdze byt rovnako na zvyraznenie uzivatelskych hodnoteni.

Odporucané implementacie
https://developers.google.com/search/docs/data-types/product
https://developers.google.com/search/docs/data-types/breadcrumb
https://developers.google.com/search/docs/data-types/article
https://developers.google.com/search/docs/data-types/corporate-contact
https://developers.google.com/search/docs/data-types/local-business
dalSie mozné StruktlUrované udaje:

https://developers.google.com/search/reference/overview
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9.8. Microdata

—— S meranim pomocou analytickych nastrojov je mozné pocitat uz pri tvorbe
administracie. Nasadenie a editacia meracich ¢i inych trackovacich kédov
(Google Analytics, konverzné kody PPC systémoy, retargetingoveé kody, kody pre
A/B testovanie) priamo v administracii bez nutnosti zdsahu do kédu stranok
zrychli pracu s webom. Zmeny kédov je mozné tak riesit lahko podla potreby
bez zapojenia programatorov.

—— Bolo by to subeznou alternativou k implementacii externych nastrojov, akym je
napriklad Google TagManager. Ten totiz vo véetkych pripadoch nie je pouzitelny.

9.9. Lubovolné presmerovanie

Historicky moéze dochadzat k vzniku, ale rovnako k zaniku stranok na webe. Z
tohto doévodu je velmi vhodné mat v administracii aplikaciu, ktora k uz neexistujicej
URL priradi spolo¢ne s permanentnym presmerovanim 301 URL adresu novu.

Bude to vhodné rovnako pri pripadnom ruseni kategorii, ked presmerovanie potom
moze byt prevedené riadene a rychlo bez ¢akania na programatora.

Okrem pridavania presmerovani v administracii musi byt moznost aj mazania
presmerovani.

Napriklad:

https:/wWww.web.com/podstranka?

presmerovat pomocou redirect 301 na

https://Wwww.web.com/podstranka

9.10. SSL certifikat

Internetové stranky musia fungovat na zabezpecenom protokole.
https:/www.web.com

9.11. Mobilna pouzitelnost

Internetové stranky musia byt vhodné na mobilné pouzitie
https://search.google.com/test/mobile-friendly eﬁectix




9.12. E-A-T a YMYL

V poslednej dobe su velmi pouzivané skratky EAT a YMYL. Jedna sa o aktualizicie
vyhladavacieho algoritmu Google, ktord je zamerana na kvalitu obsahu.

EAT (Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) — pravidla znamenaju, Ze dany
obsah, aby sa mohol dobre umiestfiovat vo vyhladavani, by mal splnat kritéria — teda
musia za nim stat expert, autorita v odbore a obsah musi byt déveryhodny.

YMYL - je skratka pre Your Money or Your Life —tyka sa predovsetkym zdravia, pripadne
financii a podobne. Cielom tohto updatu je, aby pouzivatelia neboli poskodeni pre
chybné informacie v obsahu. Preto je nastavenych mnozstvo overovacich mechaniz-
mov, Ci je obsah dbveryhodny.

NizSie ponUkame odporudcania, ako pri tvorbe obsahu vyjst algoritmu Google v Ustrety
a dokazat svoju expertizu a déveryhodnost.

—— Kontakty - telefénne éislo, ICO, DIC, mail, adresa
Odpord¢ame mat v menu sekciu kontakty, vlozit rychle kontakty do hlavicky
internetovej stranky, do paticky internetovej stranky vlozit firemné ddaje a pre-
pojenia na socialne siete stranky.

—— Citacie - v ¢lankoch by mali byt citované zdroje
Pri ¢lankoch odporucame okrem prepojenia na socidlne siete vlozit aj rézne
citacie — hlavne pokial sa bude jednat o vyjadrenia ré6znych odbodnikov. Nebat
sa vlozit odkaz aj na externy web — napriklad na ministerstvo zdravotnictva pri
spominani réznych paragrafov a podobne.

—— Odbornici - realni ludia, idealne kapacity v oboru
Pod ¢lankami na blogu odporuc¢am vytvarat vizitky autorov. Vo vizitke by mali
byt zakladné informacie o autorovi, prepojenie na socialne siete autora ¢lanku a
podobne. Neodporuc¢ame vytvarat fiktivne vizitky autorov.
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Kontaktujte nas a
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Peter Neméek / CTO Slovensko
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+421949 711 920
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